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Verkaufspreis: & Euro (inkl. gesetzl. MwSt)

Magazinankauf: 4 Euro pro Exemplar (inkl. MwSt)
ab 100 Exemplare: je 3,50 Euro zzgl.

Anlieferungsgebuhr 30 Euro (inkl. gesetzl. MwSt.)

Jahres-Abonnement: 25 Euro (inkl. gesetzl. MwSt)
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Franken ist jung, dynamisch und modern, immer voller neuer ldeen und wirklich COOL. Und so ist
auch das etwas andere Heimatmagazin. Hier erfahrt der Leser Trends und allgemeine Themen
aus Sport, Kultur, Sozialem, Gesundheitswesen, Aus- und Weiterbildung und Wirtschaft aus ganz
Franken. Vielseitig und unterhaltsam wird aber auch tber Brauchtum und Tradition berichtet.
Herausragende Ereignisse aus ganz Franken haben in unserem Magazin ebenso ihren Platz wie
echte Geheimtipps. Positive Impulse mit dem Ansatz, die Aufgaben der Zukunft sicher und fur alle
einvernehmlich l@sen zu konnen, haben eine grofie Resonanz und eine lebhafte Nachfrage. Die
Menschen in Franken werden immer im Mittelpunkt stehen. Sie machen den Erfolg der Region
Franken aus. Ziel ist es, das Miteinander der Menschen in Franken zu férdern und Fortschritt und
Heimatverbundenheit zu unterstreichen.

Warum WHOW?

Der Name WHOW - Cooles Fraukea” verdeutlicht diesen Ansatz. Hier wird nicht nur gefragt, WER etwas
verandert - versteckt in dem Wort ,Who™ - sondern es ist vor allem die Frage gestellt, WIE - versteckt in
dem Wort ,How" - die Veranderungen sichtbar werden. Frisch und modern prasentiert sich die Region als
coole Region, stets up to date und innovativ, stets mit originellen Ideen, immer mit neuen Impulsen, immer mit
einem kuhlen Kopf - kurz gesagt Cooles Franken.

Fur wen?

Das Magazin bietet eine Plattform fir Unternehmen und Persanlichkeiten, die sich fur den Standort

Franken engagieren. Eine Briicke zu spannen zwischen Erfolgen der Vergangenheit, bewahrten Traditionen,
Heimatverbundenheit und gesundem gesellschaftlichem Wachstum hin zu Innovation und progressiven Ideen,
Forschung und Entwicklung, Neuerungen und Glauben an die eigene Kraft, dazu bietet die Publikation

WHOW - Covtes Fraukes” die geeignete Plattform. Offentliche Einrichtungen, Verwaltungen, soziale
Institutionen, Vereine und Verbande, aber auch Unternehmen wird die Moglichkeit gegeben, positive Aspekte

und zukunftsweisende Projekte und Konzeptionen einer breiten Leserschaft zu prasentieren. Aufgabe des Magazins
ist es, Aktivitaten und Engagements vorzustellen und auch AuBBenwerbung fur die Region sowohl hinsichtlich
Tourismus, Lebensqualitdt als auch als Wirtschaftsstandort zu transportieren.

Verbreitung?

Neben dem Verkauf uber den ortlichen Pressehandel und die Order als Abonnement wird die Publikation
kostenlos uber die Anzeigenkunden verbreitet. Ein Versand an Interessenten und Multiplikatoren in Wirtschaft
und Gesellschaft erfolgt. Eine Verbreitung als Beilage in den ortlichen Lesezirkeln in Gesamt-Franken erfolgt.
Damit ist eine flachendeckende Verbreitung im Vertriebsgebiet gewahrleistet.



HOW

Coolee Fraukeu

DAS ETWAS ANDERE HEIMATMAGAZIN

PREISE

PRESSEDIENST

(Text, Fotos, ohne Logo, Einmalzahlung fur vier Ausgaben)
(ca. 2.000 Zeichen fur 1/1 Seite bei 12er Schriftgrofe)

BRONZE = 4 x 1/4 Seite 1.200,00 Euro
SILBER 4 x1/2 Seite 2.000,00 Euro
GOLD L x 3/4 Seite 2.800,00 Euro
ANZEIGE/ PR (Preise je Ausgabe)
1/4 Seite 610,00 Euro
1/2 Seite 1.000,00 Euro
1/1 Seite 1.500,00 Euro
1/3 Seite (Sonderformat Seite 3) 1.000,00 Euro
/usatzseite 1.000,00 Euro
UMSCHLAG (ANZEIGE)
U2 2.000,00 Euro
U3 2.000,00 Euro
Uk 2.500,00 Euro
BEILAGEN
bis 20g 168,00 Euro/Tausend
bis 50q 198,00 Euro/Tausend

(Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.)



HOW

Coolee Fraukeu

DAS ETWAS ANDERE HEIMATMAGAZIN

Technische Daten

Magazinformat: 210 x 297 mm (DIN A%)
FORMATE IM ANSCHNITT (B x H)

211 Seiten L20x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
I/1 Seite 210 x 297 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/2 Seite QUER 210 x 143,5 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/2 Seite HOCH 100 x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/3 Seite HOCH 65 x 297 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
I/4 Seite HOCH, 1,5 spaltig 100 x 143,5 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten

FORMATE IM SATZSPIEGEL (B x H)

211 Seite LO4 x 281 mm
I/1 Seite 194 x 281 mm
1/2 Seite QUER 194 x 135,5 mm
I/4 Seite HOCH, 15 spaltig 92 x 135,5 mm

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen, die diesen Maf3angaben nicht entsprechen,
an die Formatvorgaben anzupassen.

Datenanlieferung per £E-Mail, CD, DVD.
Daten im .pdf-Format, hochaufgelost fur Druck, Schriften in Pfade umgewandelt.

Bitte achten Sie darauf, dass die Druckdaten keine Schmuckfarben enthalten
und ausschlieflich in CMYK-Farben bzw. in Graustufen angelegt sind.

Datentrager mussen mit der zu belegenden Nummer der Ausgabe, Anzeigenkunde,
Telefonnummer und Namen des Grafikers gekennzeichnet sein.

Drucktechnik: Bogenaffset (60er Raster)

Verarbeitung: Klebebindung (Lumbeck)
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FORMATE IM ANSCHNITT

211 Seiten L20x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
I/1 Seite 210 x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/2 Seite QUER 210 x 1435 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/2 Seite HOCH 100 x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
1/3 Seite HOCH 65 x 29/ mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
I/4 Seite HOCH, 1,5 spaltig 100 x 143,5 mm + 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
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FORMATE IM SATZSPIEGEL

211 Seite LO4 x 281 mm
I/1 Seite 194 x 281 mm
1/2 Seite QUER 194 x 1355 mm
I/4 Seite HOCH, 1,5 spaltig 92 x135,5mm
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. GEGENSTAND

Diese Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten fir alle zwischen dem Himmelsring Verlag UG
(haftungsbeschrankt) (im folgenden .Verlag™ genannt) und dem Auftraggeber, einer Agentur odler direkt
einem Werbetreibenden, vereinbarten Anzeigenauftragen und Fremdbeilagen fiir vom Verlag erstellte
Publikationen

2. VERTRAGSSCHLUSS/-ANDERUNG

2.1 Der Vertrag wird geschlossen, wenn die Auftragsbestatigung des Verlages durch den Auftraggeber
mittels Unterschrift oder konkludentem Handeln angenommen wird.

2.2 Der Vertragsabschluss mit dem Kunden beinhaltet die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
unter Bercksichtigung etwaiger dem Kunden gewahrter Rabatte

2.3 Die Auftragsbestatigung des Verlages ist eine unverbindliche Aufforderung an den Kunden, einen
entsprechenden Anzeigenautftrag oder eine Beilagenschaltung zu erteilen. Im Ubrigen steht die Auftrags-
bestatigung unter dem Vorbehalt der Verfigbarkeit der angebotenen Leistungen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB
abzurufen, sofern nicht im Einzelfall ausdricklich etwas anderes vereinbart worden ist.

2.5 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen muss ausdriicklich vereinbart werden

2.6 Bei einem Anzeigenauftrag durch eine Agentur kommt der Vertrag, vorbehaltlich anderer schriftlicher
Vereinbarungen, mit der Agentur zustande. Der Verlag behdlt s sich vor, Auftragsbestatigungen auch an
den Kunden der Agentur weiterzuleiten.

2.7 Fir die Vermittlung eines Anzeigenauftrags erhalt die Agentur eine Mittlergebiinr, die Agenturprovisi-
on, die auf den Grundpreis der jeweils aktuellen Preisliste auf das Rechnungsnetto aufgeschlagen wird.

2.8 Technische Veranderungen der Publikation z.B. Format oder Papier liegen im Ermessen des Verlages.

3. DRUCKUNTERLAGEN

3.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemale, insbesondere dem Format oder den technischen
Vorgaben entsprechende Druckunterlagen, als Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor dem vereinbarten
Abgabetermin anzuliefern. Der Verlag garantiert die tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

3.2 Der Auftraggeber hat die Verantwortung fr den Inhalt und die rechtliche Zulassigkett, der zur
Verflgung gestellten Druckunterlagen wie Anzeigen, Texte, Fotos und Beilage. Sie dirfen nicht gegen
gesetzliche Bestimmungen verstoBen und missen insbesondere jugendschutz-, presse-, wettbewerbs-,
datenschutz-, strafrechtliche und mediendienstrechtliche Vorschriften einhalten. Der Auftraggeber
garantiert, dass etwaige fur die Durchfuhrung des Vertrages erforderlichen Nutzungsrechte und Zustim-
mungen Dritter vorliegen, und dass die bereitgestellten Inhalte die anwendbaren Gesetze sowie Rechte
Dritter nicht verletzen. Er garantiert weiter, Inhaber samtlicher fiir die Veroffentlichung der von ihm zur
Verfigung gestellten Druckunterlagen erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte zu sein und die
entsprechende Verfugungsberechtigung inne zu haben. Im Falle eines VerstoBes durch den Auftraggeber
haftet dieser fir alle Folgen und Schaden, die dem Verlag daraus entstehen. Eine Pflicht zur Priifung der
Werbemittel vor Schaltung und Verdffentlichung des Werbemittels besteht fiir den Verlag nicht. Der
Verlag behalt sich vor, Auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen.

3.3 Kosten fur die Anfertigung bestellter Entwirfe und Satzarbeiten sowie vom Auftraggeber gewiinschte
erhebliche Anderungen ursprainglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

3.4 Durch den Verlag gestaltete Anzeigen sind urheberrechtlich geschutzt. Sie dirfen nur mit ausdrickli-
cher Genehmigung des Verlages weiterverarbeitet werden.

3.5 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

3.6 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Probeabzige werden im PDF-Format geliefert. Sendet
der Auftraggeber den Probeabzug nicht fristgerecht zurtick und teilt keine Anderungswiinsche mit, so gilt
dieser als genehmigt.

3.7 Druckunterlagen werden nur nach Aufforderung des Kunden zurtckgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige.

& RECHTE UND PFLICHTEN

&1 Der Auftraggeber hat dem Verlag samtliche zur Erfillung der Leistung erforderlichen Informationen
2ur Verfugung zustellen. Ist eine mangelhafte Vertragsdurchfiihrung bzw. eine Nichtdurchfihrung eines

Anzeigenauftrages auf eine Verletzung der Mitwirkungspflichten des Kunden zurtickzufihren, berthrt dies
nicht den vereinbarten Vergitungsanspruch.

4.2 Im Falle einer Stornierung von Anzeigen bis sechs Wochen vor Erscheinen der Publikation werden dem
Auftraggeber 25 % des Anzeigenpreises als pauschales

Ausfallhonarar berechnet. Erfolgt die Stornierung innerhalb von sechs Wochen vor dem Erscheinungs-
termin, betrdgt das Ausfallhonorar 50% des Anzeigenpreises. Der Auftraggeber hat die Mdglichkeit
nachzuweisen, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw. ein niedrigerer Schaden entstanden ist. Der
Auftragnehmer ist frei darin, anstelle der Pauschale den ihm tatsachlich entstandenen Schaden geltend
Zumachen.

&3 Im Falle einer Verschiebung von Anzeigenschaltungen (z. B. auf die ndchste oder tbernachste Ausga-
be) bis sechs Wachen vor Erscheinen der Druckschrift werden dem Auftraggeber 10% des Anzeigenpreises
als pauschales Ausfallhonorar berechnet. Eine Anzeigenverschiebung innerhalb von sechs Wochen kommt
einer Stornierung gleich, so daf das Ausfallnonorar 50% des Anzeigenpreises betragt. Der Auftraggeber
hat die Moglichkeit nachzuweisen, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw. ein niedrigerer Schaden
entstanden ist.

&4 Der Kunde ist verpflichtet, die Anzeige unverziglich nach Vertffentlichung zu Gberpriifen.

4.5 Entspricht die Veroffentlichung nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzverdffentlichung in dem Umfang, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Lasst der Verlag die Mglichkeit der Vertffentlichung einer
Ersatzvertffentlichung verstreichen, so hat der Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrags.

4.6 Eine Auflagenminderung ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhthe
zugesichert ist und diese um mehr als 20% unterschritten wird. Dartiber hinaus sind etwaige Preismin-
derungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor der
Auflagenminderung so rechtzeitig Bescheid gibt, dass der Auftraggeber vom Vertrag zurticktreten konnte.

4.7 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien Einzelheiten des Vertrags-
verhaltnisses, insbesondere die Preise und Konditionen, sowie tber Geschdftsgeheimnisse, von denen
sie im Rahmen der Vertragsdurchfihrung unmittelbar oder mittelbar durch die jeweils andere Partei
Kenntnis erlangen, streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich oder
behordlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils andere
Vertragspartei erforderlich ist.

4.8 Der Verlag haftet fur samtliche Schdden, gleich aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaub-
ter Handlung, nach Mafgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die
Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schaden. Bei einfacher
Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen
Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen aus dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag
nach den gesetzlichen Vorschriften.

5. RECHNUNG/ZAHLUNG

5.1 Der Verlag stellt dem Auftraggeber bei Rechnungsstellung ein Belegexemplar der Verdffentlichung zur
Verfigung.

5.2 Die Rechnung ist innerhalb von 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall schriftlich
ein anderes Zahlungsziel oder eine Vorauszahlung vereinbart ist. Unberechtigte Abziige werden nachbe-
lastet.

5.3 Im Falle des Zahlungsverzuges gelten die gesetzlichen Regelungen. Die Geltendmachung weiteren
Verzugsschadens bleibt hiervon unberthrt. Der Verlag kann dartiber hinaus die weitere Erfillung des
Anzeigenauftrages bis zur vollstandigen Bezahlung einstweilen einstellen und fir die Veroffentlichung der
restlichen vertraglich vereinbarten Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

5. Bei Vorliegen abjektiv begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

6. SCHLUSSBESTIMMUNGEN

6.1Im Einzelfall getroffene, individuelle Vereinbarungen mit dem Auftraggeber (einschlieflich Nebenabre-
den, Erganzungen und Anderungen) habenvin jedem Fall- Vorrang vor diesen AGB. Fir den Inhalt derartiger
Vereinbarungen ist ein schriftlicher Vertrag bzw. eine schriftliche Bestatigung des Verlages mafigebend.

6.2 Das Rechtsverhaltnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht deutschem Recht. Erfiillungsort
und Gerichtstand ist Verlagssitz.



